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Gmund bescherte einen Tag voller Innovationen, Networking und inspirierenden Begegnungen

Highlights der Unfolded 2024

Unter dem Motto ,Fibers &
Brands” erlebten rund 800
angemeldete Festivalgaste
bei strahlendem Sonnen-
schein ein einzigartiges
Event in der idyllischen Um-
gebung und industriellen
Atmosphare der Papier-
fabrik Gmund. Mit einer
Kombination aus Ausstel-
lung, Konferenz und Net-
working schuf das Unfol-
ded Festival 2024 zum vier-
ten Mal eine Plattform fiir
kreative Kopfe, innovative
Ideen und zukunftswei-
sende Diskussionen.

nsgesamt 24 renommierte Speaker, da-

runter Vertreter von Leica, BMW, Hermés,
Serviceplan, Melitta oder auch Paper &
Tea, boten spannende Einblicke in The-
men wie Markenerlebnisse, analoge
Kommunikation, Kundenbindung und
Nachhaltigkeit. In lebendigen Vortragen
und Diskussionen beleuchteten sie wich-
tige Aspekte der Materialitadt und emo-
tionaler Markenkommunikation. Die
Raumlichkeiten der Papierfabrik ermég-
lichten eine einzigartige Néhe zwischen
den Experten und dem Publikum.

Die AussTELLUNG IM HERZEN
DER PAPIERFABRIK
Mitten im technischen Charme der Pa-
pierfabrik, zwischen den bunten Pa-
pierrollen, prasentierten 35 Aussteller
ihre jingsten Innovationen in den Be-
reichen Print, Design und analoge Kom-
munikation. , Wir sind zum 4. Mal beim
Unfolded Festival dabei”, sagt Sven
Winterstein von Letterjazz. ,Wir haben
jedes Jahr tolle Gesprache gefuhrt, be-
stehende Kundenbeziehungen pflegen
kénnen und neue Kontakte gekniipft.”
Die entspannte und zugleich kreative
Atmosphare bot den perfekten Rah-
men, um Uber neueste Entwicklungen
zu staunen und zu diskutieren. Auch
Alexander LieB, Vertriebsleiter von paul

Das Unfolded Festival bringt Kreative, Drucker, Markenbotschafter und Referenten
aus Wirtschaft und Design zusammen, um analoge Entwicklungen zu beleuchten.

+ paul schwarmt vom Festivaltag: , Fur
uns ist die Zielgruppe hier perfekt. Viele
unserer Kunden Uber die Branche hin-
aus legen mittlerweile viel Wert auf Ma-
terialien. Die Teilnahme nachstes Jahr
ist auf jeden Fall fest eingeplant.”
Auch die Stande von Partnern wie
Schabert, Le Klint, Grafikmagazin, Ka-
weko oder Signascript boten interes-
sante Einblicke. , Hier jagt ein Highlight
das ndchste”, schwarmte ein Besucher.
Besonders die Videobar von Lumen &
Letter, die in kirzester Zeit Social Me-
dia Clips fur die Gaste zauberte, und
die hochwertige Portratfotografie von
Leica stieBen auf groBe Begeisterung.

Der GMmunD AWARD

Das Highlight des Tages bildete die 10.
Verleihung des Gmund Awards, die
von rund 400 Gasten mit Spannung
verfolgt wurde. Jurymitglieder — beste-
hend aus externen und internen Bran-
chenexperten — kirten in acht Kate-
gorien die Gewinner. Aus insgesamt
289 Einreichungen wurden knapp 200
nominiert. Drei schafften es jeweils ins
Finale und erhielten auf der Bihne eine
Vorstellung. AnschlieBend verkiindete
Florian Kohler pro Kategorie einen Ge-
winner. Florian Kohler, Inhaber von
Gmund Papier, und Alexa Steinke fihr-
ten souveran durch den Abend. Die
Liebe zum Papier ist hier so groB wie
am ersten Tag. ,Wir sind ein Unter-
nehmen mit der Leidenschaft eines
Start Ups. Unser Start Up wurde eben

1829 gegriindet”, schilderte Florian
Kohler den Festivalbesuchern.

Die rund 200 besten Printobjekte des
Wettbewerbs konnten im Rahmen ei-
ner gesonderten Ausstellung bewun-
dert werden und zeigten die beeindru-
ckende Vielfalt und die Moglichkeiten
der Print- und Papierbranche aus 30
verschiedenen Landern der ganzen Welt.

GEWINNER KATEGORIE PRIVATE
Das Printprojekt , The Round Window
Marriage Certificate” aus dem Bereich
der Hochzeitspapeterie ist der wiirdige
Gewinner der Kategorie Private. Die ja-
panische Klnstlerin Orikasa Mai beein-
druckte die Jury mit ihrer kreativen und
auBergewodhnlichen Verarbeitung des
Papiers. Die GruBkarten, die aus der
Papierkollektion Gmund Colors Matt
gefertigt wurden, entfalten durch ihre
Anordnung im Holzrahmen eine Viel-
zahl von Formen und Farben. Die Ge-
staltung ist sehr exakt und die Detail-
arbeit verwandelt die Papiere in ein De-
signobjekt, das neben seinem emotio-
nalen Wert auch eine spannende Funk-
tion als Kunstwerk erhalt. Die Papiere
wurden mit einem Schneideplotter und
Laserdruck bearbeitet. Von der Idee
Uber die Papierauswahl bis hin zur per-
fekten Umsetzung besticht diese Ein-
reichung durch eine besonders stim-
mige Gesamtkomposition.

GEwINNER KATEGORIE Book
In der Kategorie Book Uberzeugte das
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Werk ,,San Francesco. Der Heilige aus
Assisi”, erstellt im Auftrag des Didzesan-
museums Freising aus Deutschland. Das
Buch gefiel der Jury durch sein kreati-
ves Konzept, seine stimmige mattgol-
dene HeiBfolienpragung auf der Kol-
lektion Gmund Colors sowie die beson-
dere Verarbeitung des Gmund Hanfpa-
piers. Gefertigt aus weiteren Gmund
Materialien, den Kollektionen Gmund
Colors und Gmund Blocker, bietet es
eine auBerst innovative Gestaltung. Der
Innenteil Uberrascht ebenso wie der
eindrucksvolle Einband. Die moderne
und kreative Herangehensweise an das
anspruchsvolle religidse Thema sowie
die gelungene Mischung aus Text, Bil-
dern, Typografie und Materialien fand
die Jury besonders bemerkenswert.

GEWINNER KATEGORIE BUSINESS
Die meisten Punkte in der Kategorie
Business vergab die Jury an das Druck-
projekt der Wiesendanger medien GmbH.
Fir den Verband Druck und Medien
Bayern erstellte die Druckerei ein an-
spruchsvolles Jahresmagazin mit dem
Titel , Starkmacher”. Eingesetzt wur-
den dafir verschiedene Gmund Papiere:
Gmund Cotton, Gmund Bauhaus Des-
sau und Gmund Lakepaper Extra. Die
Jury war begeistert von der Komplexi-
tat der unterschiedlichen Pragetechni-
ken, der Materialverarbeitung und des
Drucks. Besonders Uberzeugte das starke
Konzept des Magazins: Die Gestaltung
spricht den Betrachter durch Uberra-
schende Elemente an und spiegelt per-
fekt das Motto ,Starkmacher” wider.
Die gelungene Kombination aus beson-
deren Effekten und einer klaren Bot-
schaft heben das Magazin hervor. Im
Rahmen eines neuen Markenkonzepts
hat das Projekt hohe Business-Relevanz
und stellt ein kommerziell erfolgreiches
Produkt aus Gmund Papier dar.

GEWINNER KATEGORIE MAILING

Auf den ersten Platz in der Kategorie
Mailing setzte die Jury den italienischen
Verarbeiter Made sas mit seinem Mai-
ling fur die weltweit bekannte Verpa-
ckungsmesse Les Places d'Or. Beson-
ders lobten die Experten die innovative
und besondere Aufmachung. Das ge-
faltete Mailing sorgt fur Action, Bewe-
gung und Uberraschung beim Betrach-
ter. Die hervorragende Nutzung der
Kollektionen Gmund Colors Matt und
Gmund Action in Perfektion mit ver-
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schiedenen HeiBfolienpragungen Gber-
zeugte die Jurymitglieder ebenso wie
die hochwertige Verarbeitung des Pa-
piers. Die Wirkung des Printprojekts ist
so wertig, dass man dieses nicht weg-
schmeiBen mochte. Das Produkt er-
reicht dadurch den erwiinschten nach-
haltigen Effekt eines B2B Mailings.

GEWINNER KATEGORIE ART

Als Gewinner der Kategorie Art kirte
die Jury das Kunstprojekt , Quallen/
Jellyfisch” des Kunstlers Matthias Er-
hardt aus der Region Tegernsee. Das
auBergewohnliche Format und die un-
gewohnliche Drucktechnik faszinier-
ten die Jurymitglieder gleichermal3en.
Durch handgeschnittene und einmalig
verwendete Linoleum-Platten entste-
hen farbige Unikate auf groBen Bogen
Gmund Papier. Dazu nutzte der Kiinst-
ler diverse Gmund Papiere und Rest-
rollen. Diesen Einfallsreichtum, die Kre-
ativitat und besonders den technisch
umstandlichen Einsatz belohnten die
Experten mit den meisten Punkten.

GEWINNER KATEGORIE PACKAGING
In der Kategorie Packaging Uberzeugte
das neue Verpackungskonzept des deut-
schen Unternehmens Leica Camera AG
die Jurymitglieder. Fir ihre neuen Ver-
packungen ,Home of Leica Cameras”
nutzt die Marke das Gmund Bauhaus
Dessau Papier, das mit einer feinge-
punkteten Pragestruktur und einem na-
tarlichen Schutzlack versehen wurde.
Fur die Banderole der Verpackung wird
die Kollektion Gmund Used ebenfalls
mit einem natUrlichen Mattlack verwen-
det. Die klassisch hochwertige Verar-
beitung sowie Gestaltung des Gmund
Materials ist schlicht und modern und
spiegelt die elegante Sprache der Pro-
dukte des Unternehmens wider. Die
Verpackung besticht durch ihre hapti-
sche Erfahrung und die optisch aufwen-

And the Gmund Award goes to: Orika-
sa Mai fiir die Hochzeitspapeterie ,, The
Round Window Marriage Certificate”.
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dige Faltschachtel. Durch ihr komple-
xes Design dient die Box allen Kamera-
typen als neues Zuhause. Diese konse-
guente Umstellung einer renommierten
Marke zu einem neuen Material beein-
druckte die Experten nachhaltig.

GEWINNER ZUSATZKATEGORIE
GREEN INNOVATION

Im Rahmen der Zusatzkategorie Green
Innovation werden innovative Konzepte
ausgezeichnet, die die Frage ,, Wie kann
man mit Papierprodukten nachhaltig
agieren?” beantworten. Der Gmund
Award in der Kategorie Green Innova-
tion geht in diesem Jahr an das Unter-
nehmen Paper & Tea GmbH aus Deutsch-
land fur ihr wegweisendes Projekt in
Zusammenarbeit mit Gmund: die Ent-
wicklung eines Teepapiers fur Verpa-
ckungen und Unternehmenskommuni-
kation. Hierbei wird Holzzellstoff ersetzt
durch Teeabfall aus der eigenen Pro-
duktion von Paper & Tea. Das Produkt
aus Teepapier Uberzeugte die Jury durch
seine Alltagstauglichkeit und nachhal-
tige Gebrauchsweise. Die vollstandig
neutrale Box des Adventskalenders aus
Teepapier kann von Kunden wiederver-
wendet werden und bietet somit einen
weiteren Beitrag zur Ressourcenscho-
nung. Dieses Engagement fur nachhal-
tige Lésungen und die kreative Umset-
zung haben das Gesamtkonzept abge-
rundet und die Jury begeistert.

GEWINNER ZUSATZKATEGORIE
Gmunp CoLoR OF THE YEAR 2024
Jedes Jahr bringt Gmund auf Wunsch
seiner Kunden eindrucksvolle und in-
dividuelle Farben in seine Naturfasern.
Ist fur die Kunden in der Auswahl der
50 Farben aus dem Gmund Creative
System nicht das Richtige dabei, fer-
tigt das Unternehmen schon ab 3.000
kg Auftrage eine personliche Farbe.
Die Gmund Experten haben Uber das
Jahr hinweg Projekte beobachtet, und
die Farbe der Firma Lotte Departement
Store aus Korea hat die Jury besonders
hingerissen. Der Briefumschlag und die
Karten ,, Avenuel membership card &
envelope” wirken durch ein intensives,
tiefes und modernes Lila. In Kombina-
tion mit einer Ton in Ton gehaltenen
HeiBfoliendrucktechnik haben die De-
tails und die Kreativitat des Printpro-
jekts die Experten der Jury fir die Ver-
gabe des Zusatzpreises Gmund Color
of the year 2024 Gberzeugt.



